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UvoD

Postovani,

zahvaljujemo na ukazanom povjerenju i dodijeljenom projektu izrade dokumenta Analiza stanja i strategija
razvoja turizma Karlovacke Zupanije do 2025. godine, i to dijela koji se odnosi na situacijsku i trziSnu analizu

mogudnosti razvoja turizma u Karlovackoj zupaniji.

Specijalizacija Horwath HTL-a u iskljuéivo sektoru hotelijerstva, turizma i industriji slobodnog vremena te
stotine odradenih strategija razvoja destinacija, predstavljaju jedinstvenu snagu nase tvrtke. Zbog toga,
vjerujemo da i ovog Strategijom mozemo isporuciti materijal koji de sluziti kao kvalitetan temelj za

pretvaranje Karlovacke zupanije u razvijenu turistic¢ku regiju u Hrvatskoj.

Owvu prvu fazu projekta realizirali smo kombinacijom terenskog i uredskog rada pri ¢emu je tim konzultanata
Horwath HTL-a obavio terenski obilazak klju¢nih atrakcija, odradio osobne i telefonske intervjue s klju¢nim
dionicima, proveo proces analize trenutnog stanja na temelju sekundarnih podataka te primarno istrazivanje

medu dionicima i stanovniStvom Karlovacke zupanije.

Integralna Strategija, nakon ovako definirane analize, zahtjeva sljededi korak u procesu, a koji pretpostavlja
postavljanje strateskog okvira i postavljanja kljuénih smjernica razvoja, odnosno klju¢nih aktivnosti te
odgovornosti dionika zaduzenih za razvoj turizma Karlovacke Zupanije. Zavrietkom sliedede faze projekta
dobiva se cjelovita Strategija turizma Karlovacke Zupanije koja potom moze postati strateski obavezujudi

direktivni dokument.
U Zagrebu 06. travnja 2018.

S po§tovanjem,

”// Gt

Sinisa Topalovi¢, mag. oec.

Voditelj projekta, Partner
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Average Length of Stay

Prosje¢na duljina boravka gostiju u
destinaciji

Istituto provinciale di statistica

Institut za statistiku provincije Alto Adige

Bed and Breakfast

Nocenje i dorucak

Bosna i Hercegovina

Bruto domaci proizvod

Broj

Compatible disc Kompatibilni disk

cm Centimetar Mjerna jedinica duljine

CRO Croatia Hrvatska

DMC Destination Management Companies Destinacijske menadzment kompanije

DZS Drzavni zavod za statistiku

d.d. Dioni¢ko drustvo

d.oc.o. Drustvo s ograni¢enom odgovornoscéu

dr. Drugo

EU Europska unija

EUR Euro Valuta Europske monetarne unije

FINA Financijska agencija

g Godina Mjerna jedinica vremena

GPS Global Positioning System Globalni polozajni sustav

h Sat Mjerna jedinica vremena

ha Hektar Mjerna jedinica za povrsinu

HE Hidroelektrana

HNB Hrvatska narodna banka

INSEE I,nstitut ?ational de la statistique et des études Francuski nacionalni statisticki ured
économiques

Itd. | tako dalje

JLS Jedinica lokalne samouprave

km Kilometar Mjerna jedinica duljine

Km? Kilometar kvadratni Mjerna jedinica povrSine

Kn Kuna Valuta Republike Hrvatske

KSR Klub $portskih ribolovaca

KZ Karlovacka Zupanija

m Metar Mjerna jedinica duljine

m? Metar kvadratni Mjerna jedinica povrSine

max. Maksimalno

MICE Meetings, Incentives, Conferences and Sinonim za poslovni/kongresni turizam
Exhibitions

mil., M Milijun

Min. Minimalno

min. Minuta Mjerna jedinica vremena

mm Milimetara Mjerna jedinica duljine

MTB Mountain bike Brdski bicikl
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NKD Nacionalna klasifikacija djelatnosti
NP Nacionalni park
npr. Na primjer
OPG Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo
. . Medunarodno drustvo za sprjecavanje
PCAP Prevention of Cruelty to Animals and Plants ) o o
okrutnosti nad zivotinjama i biljikama
PR Public relations Odnosi s javnoscu
pr. Kr. Prije Krista
QR Quick response (code) Brzi odaziv (kod)
RH Republika Hrvatska
sl. Sliéno
SME Small and medium-sized enterprises Poduzeca male i srednje velicine
st. Stoljece Mjerna jedinica vremena
SWOT Strengths, Weaknesses, Opportunities and Strategijska matrica koja sluzi za
Threats Analysis identificiranje $ansi ili rizika
T.U.O. Trgovacko ugostiteljski obrt
TC Turisticki centar
TV Televizija
TZ Turisticka zajednica
tzv. Takozvano
TZG Turisticka zajednica grada
TZO Turisticka zajednica opcine
UNESCO United Nations Educational, Scientific and Organizacija ~ Ujedinjenih  naroda za
Cultural Organization obrazovanje, znanost i kulturu

) ) ) o Svjetska turisticka organizacija Ujedinjenih

UNWTO United Nations World Tourism Organization
naroda

WiFi Wireless Internet for Frequent Interface Bezicni Internet
WTTC World Travel & Tourism Council Svjetsko vijede za putovanja i turizam
Z.T.U.O. Zajednicki trgovacko ugostiteljski obrt
Z.U.0. Zajednicki ugostiteljski obrt
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Karlova¢ka Zupanija nalazi se u sredi$njoj Hrvatskoj te je s povrsinom od 3.622 km? $esta po veli¢ini od
ukupno 20 Zupanija Republike Hrvatske, uz izuzetak grada Zagreba. Relief Zupanije je vedim dijelom
brezuljkast, dok je u sjeveroisto¢nom dijelu nizinski (Pokuplje), a u jugozapadnom dijelu gorski (Bjelolasica i
Klek). Bitno geografsko obiljezje iupanije je i bogatstvo rije¢nih tokova. iupaniju karakterizira izrazena
bioloska raznolikost kao i zasticena podrucja medu kojima su, iako samo djelomic¢no u iupaniji, Nacionalni
park Plitvicka jezera i Park prirode Zumberak.

Prema popisu iz 201 |. godine u 22 jedinice lokalne samouprave Karlovacke Zupanije Zivi 128.899 stanovnika.
U Karlova&koj Zupaniji zivi 35,55 stanovnika na km? $to iupaniju ¢ini viSe nego dvostruko slabije naseljenom
od drzavnog prosjeka. Grad Karlovac je administrativno, gospodarsko, politicko, kulturno i sportsko srediste
Zupanije te ga nastanjuje 43% stanovni$tva Zupanije. Stanovnistvo Karlovagke ¥upanije u stalnom je opadanju
od prvog popisa uvrstenog u analizu 1953. godine uslijed ratnih zbivanja i ekonomskih migracija. Prosje¢na

starost stanovnistva iznosi 44,5 godina.

Na podrucju Karlovacke zupanije s gotovo 95% udjela dominiraju mikro i mali poduzetnici. No, s 5% udjela
u strukturi, velika poduzeda ostvaruju ¢ak 35% ukupnih prihoda. Najvise poduzeda na podrucju iupanije
bavi se trgovinom (24%), preradivackim industrijama (18%) te stru¢nim i znanstvenim djelatnostima (12%),
dok poduzeda koje se bave turistickim djelatnostima zauzimaju udio od 8%, u prihodima sudjeluju sa samo
2% i zaposljavaju 5% svih zaposlenih. Vise od 85% svih prihoda gospodarskih subjekata iupanije realizira se

u sektoru preradivacke industrije, trgovine i gradevinarstva.

Zbog povoljnog zemljopisnog polozaja i prolaska 2 autoceste, Karlova¢kom Zupanijom se odvija znadajna

koli¢ina turistickog tranzita od klju¢nih emitivnih destinacija do hrvatskog priobalja.
Na podrudju Karlovacke zupanije djeluje ukupno 9 turistickih zajednica:
| turisticka zajednica zupanije
5 turistickih zajednica gradova (Karlovac, Duga Resa, Ogulin, Ozalj i Slunj) i
3 turisticke zajednice opdina (Rakovica, Vojni¢ i Josipdol).

Od ukupnog budzeta turisti¢kih zajednica s podrugja Zupanije, prema planu i programu rada za 2018. godinu
vidljiva je snazna koncentracija budzeta u tri turisticke zajednice. TZ Slunj raspolaze s 28,6% ukupnog
budzeta, zatim TZ Karlovac s 20,4% budzeta te TZ Rakovica sa | 7,4% udjela u ukupnom budzetu. Turisticke
zajednice u prosjeku najviSe trose na administraciju, izuzev TZ Karlovaca i Rakovice koje pojedinac¢no najvise

ulaze u komunikaciju vrijednosti te TZ Ogulina i Slunja koje pojedinacno najvise ulazu u dizajn vrijednosti.

Na podrucju Karlovacke zupanije postoje razliciti turisticki brendovi koju su medusobno nepovezani, a
Zupanijski brend, River adventure, nije zazivio na lokalnoj razini. Turisticke zajednice jo$ uvijek vedi dio svojih
resursa ulazu u offline komunikaciju, $to je suprotno u odnosu na globalne trendove prikupljanja informacija

i planiranja putovanja.

Resursnu i atrakcijsku osnovu Karlovacke zupanije ¢ine kulturno i povijesno nasliede koje je danas vidljivo u
ostacima dvoraca, utvrda, postavima muzeja te prirodni resursi. Prirodnim i kulturnim atrakcijama koje danas
djeluju kao primarni motiv dolaska smatraju se:
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slatkovodni akvarij Aquatika u Karlovcu,
vodenicarsko naselje Rastoke,

Baracdeve Spije i stari grad Dreznik u blizini Rakovice,
rijeka Mreznica,

znacajni krajobraz Petrova gora,

Ivanina kuca bajke u Ogulinu

Za vedinu atrakcija u 2upaniji gosti su zadovoljni s vanjskim izgledom, ambijentom i prirodom, no gotovo

svakoj atrakciji nedostaje dodatnog sadrzaja, price i interpretacije za domace, a posebice za strane goste.

Smijestajna struktura u Karlovackoj zupaniji je ocijenjena nekonkurentnom s obzirom da je u 2017. godini
raspolagala s ukupno 8.3 14 kreveta, od cega je 37% bilo u privatnom smijestaju, 33% u kampovima, 8% u
hotelima (dominantno 3%*), 5% hostelima i 6% u ostalim smjestajnim kapacitetima. 74% ukupnog smjestaja
koncentrirano u Karlovcu, Rakovici i Slunju. U 2017. godini je ostvareno 334.196 turistickih dolazaka i
576.070 turisti¢kih nocenja sto ¢ini 5% ukupnih dolazaka kontinentalne Hrvatske, odnosno, 3% ukupnih
nodenja. Prosje¢no vrijeme zadrzavanja iznosi 1,7 nodi i nize je u odnosu na kontinentalnu Hrvatsku u kojoj
se gosti prosjec¢no zadrzavaju 2,2 nodi. U 2017. godini hotelska noéenja ¢inila su 18% ukupnih nocenja, dok
su nodenja u privatnom smijestaju ¢inila 33%, a u kampovima 29%. Preostali dio nocenja ostvaren je ostalim
smijestajnim objektima (17%) i hostelima (2%). Sezonalnost turistickih nodenja ukazuje na cinjenicu da se
77% ukupnih noéenja u 2upaniji realizira od lipnja do rujna, dok srpanj i kolovoz sami generiraju 55%
nodenja. Takva sezonalnost ukazuje na snazno oslanjanje na tranzitne goste u ljetnim mjesecima, a krace
vrijeme zadrzavanja kombinacija je relativno slabe destinacijske ponude dodatnih iskustava (osim NP
Plitvickih jezera) i nekonkurentne smijestajne strukture. Najznacajnije pojedina¢no inozemno trziSte
Karlovacke zupanije je Njemacka s 15% ukupnih nodenja u 2017. Slijede Hrvatska i Nizozemska s 9%

odnosno 8% udjela i Italija sa 7% udjela.

S obzirom na geografski prostor i resurse (prirodne i kulturne) koje posijetitelji koriste i posjecuju za vrijeme
svog boravka, Karlova¢ku Zupaniju mogude je podijeliti na 3 iskustvena dijela s Karlovcem kao sredisnjim
¢voristem. Jedna iskustvena zona <ini sjeverni dio zupanije: Karlovac, Ribnik, iakanje, Kamanje, Ozalj,
Draganic i Lasinje. Druga zona ¢ini zapadni dio Zupanije: Karlovac, Netreti¢, Duga Resa, Bosiljevo, Generalski
Stol, Barilovié¢, Tounj, Josipdol i Ogulin, a treca zona ukljucuje: Karlovac, Krnjak, Vojni¢, Cetingrad, Slunj,

Plaski, Saborsko i Rakovicu.

U izgradniji turisticke pozicije i prepoznatljivosti, za Karlovacku Zupaniju su identificirani sljededi turisticki
atributi: 4 rijeke, Karlovacka zvijezda, Plitvice i Rastoke, mir i zelenilo, Spilje, dvorci, planine, price i bajke,

ruralni krajolik, rafting, Aquatika i Frankopani.

U odnosu na resursnu osnovu i postojecu infrastrukturu, identificirani su svi turisticki proizvodi koji su danas,
u vedoj ili manjoj mijeri, dio turisticke ponude Karlovacke Zupanije. To su redom: outdoor/aktivni odmor,
touring, ruralni turizam, kratki odmor, specijalni oblici turizma (lov, ribolov, promatranje ptica, gljivarenje i

sl.), eno-gastronomija, izleti, kultura i MICE.

S ciliem identifikacije predispozicija za daljnji razvoj turizma, provedena je analiza vazedih turistickih i

razvojnih planova 2upanije, gradova i op¢ina, klju¢nih planiranih turistickih projekata i inicijativa te aktualnih
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turistickih zona iz prostornih planova. Zakljucuje se kako ne postoje turisticke strategije gradova i opdina,
izuzev Karlovca. Sve su jedinice lokalne samouprave u svojim postoje¢im razvojnim programima prepoznale
turizam kao vaznu razvoju granu, prepoznale vaznost Plitvica kao motiva dolaska u 2upaniju i aktivan odmor
kao turisticki proizvod kojeg je potrebno dalje razvijati. Sto se tie postojecih projektnih inicijativa, oni se na
razini zupanije odnose na izgradnju turisticke infrastrukture u svrhu razvoja turistickih proizvoda, izgradnju
smjestajnih objekata, unaprjedenje oznaka i signalizacije te obnovu i komercijalizaciju postojecih povijesnih i
kulturnih objekata.

Prema dostavljenim podacima, u prostornim planovima opcina i gradova planirano je 963,64 ha za turizam i
rekreaciju. U veéem dijelu u planovima su zone namijenjene za kampove, naselja i nesto manje hotele te 10
lokacija namijenjenih golfu.

S obzirom na provedene intervjue i online upitnik, klju¢ni su stavovi dionika:

2upanija je danas nedovoljno prepoznata, a razvoj turistickih proizvoda je tek u zacecima;

Do sada se turizmom nije sustavno upravljalo i potrebna je strategija koja ¢e definirati jasan smjer
razvoja i odgovornosti dionika;

Nedostaje suradnje i koordinacije TZ-a 2upanije, gradova i opdina medusobno, ali i s ostalim
dionicima turisti¢ke ponude s ciliem postizanja sinergije;

Potrebno je u Sto kracem roku izgraditi turisticku infrastrukturu posebice vezanu uz outdoor/aktivni
odmor, kao identificirani primarni proizvod, te obnoviti kulturne atrakcije;

Potrebno je jace povezati poljoprivredu i turizam;

Smijestajna struktura je nedovoljno razvijena i nekonkurentna te joj je potreban daljnji razvoj, ali kroz
manije projekte;

U razvoju turizma klju¢no je imati na umu odrzivost prirodnih resursa;

Generalno gledajudi i u javnom i privatnom sektoru nedostaje obrazovane radne snage koja moze

pruziti konkurentno iskustvo gostima te odgovoriti na zahtjeve trzista.

Na temelju SWOT analize identificirane su sljedede klju¢ne snage, slabosti, prilike i prijetnje:
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Povoljni zemljopisni polozaj, dostupnost i blizina
Plitvickih jezera;

O¢uvana priroda i zanimljiva geomorfologija;

Postojece inicijative javnog i privatnog sektora za
razvoj turizma;

Brojne turisti¢ko-rekreativne zone i razumijevanje te
podréka javnog sektora;

Autohtone sorte vina, domaca proizvodnja i OPG-
ovi,

Svijest o vaznosti zajednicke suradnje (razvoj
proizvoda, marketing i sl.)

Nedostatak turisticke infrastrukture, interaktivne i
moderne interpretacije;

Nekonkurentna smjestajna ponuda;

Nedostatak financijskih sredstava za razvojne
projekte i promociju;

Nejasan smijer razvoja i nekoordinacija medu
dionicima;

Nedostatak imidza Zupanije;
lzrazen depopulacijski proces i starost stanovnistva;

Nedostatak specijaliziranih profilai podkapacitiranost
turistickog sektora
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Prekograniéna suradnja i jaée povezivanje s Plitvickim
jezerima,

Nacionalni i EU izvori financiranja;

Promijene zivotnog stila gostiju prema kradim i
aktivnim odmorima;

Upotreba tehnologije u unaprjedenju turistickog
iskustva;

Detaljna revizija turistickih zona;
Jade povezivanje poljoprivrede i turizma;

Kreiranje marketinske i komunikacijske strategije

Neizvjesnost u pogledu dugoroénog ustroja na razini

RH,;
Daljnje iseljavanje stanovnistva,

Bespravna gradnja i narusavanje okolisa kroz
nekontrolirani razvoj i iskoriStavanje resursa;

Rigidna politika zastite prirodnih i kulturnih dobara.
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|. ZADACI | PROCEDURE

Karlovacka zupanija pokrenula je projekt izrade Analize stanja i strategije razvoja turizma Karlovacke zupanije
do 2025. kao rezultat shvacanja nuznosti da se turizam Karlovacke Zupanije na profesionalan nacin
objektivizira i postavi dugorocan smijer razvoja s jasno identificiranim aktivnostima koje ukljucuju ne samo
javni sektor, ved i ocekivanja privatnog sektora. U svrhu ostvarivanja postavljenih ciljeva, definiraju se klju¢ne
smjernice razvoja uzimajudi u obzir provedbene moguénosti upravljackog sustava, no koje se identificiraju

kao nuzne s obzirom na pocetnu poziciju regije.

Prva faza ovog projekta sastoji se od izrade Situacijske i trziSne analize mogudnosti razvoja turizma u

Karlovackoj zupaniji. Time su predvideni sljededi glavni zadaci:
prikaz relevantnih turistickih trendova;
analiza trenuta¢nog stanja opceg okvira Karlovacke zupanije;
analiza trenutacnog turisti¢kog trziSta Karlovacke zupanije;
analiza stavova i interesa dionika turizma Karlovacke Zupanije;
SWOT analiza;

analiza najboljih praksi.

U procesu provedbe lzvjestaja | provedene su sljedece procedure:

Prikupljanje sekundarnih podataka potrebnih za opcu i trziSnu analizu putem Zahtjeva za podacima

dostavljenih Naruditelju;

Fizicki obilazak terena (gradovi, opcine, objekti, kulturne institucije i muzeji, prirodni resursi i
atrakcije, itd.);

I3 osobnih i 4 telefonska intervjua s klju¢nim dionicima turizma Karlovacke zupanije;

Primarno istrazivanje turistickih dionika i stanovnika Karlovacke zupanije o stavovima dosadasnjeg
turistickog razvoja i bududih smjerova razvoja turizma putem online upitnika kojem je od 20. do 26.

ozujka pristupilo 263 ispitanika od kojih je 70% anketu ispunilo u cijelosti;

Sekundarno istrazivanje svih dostavljenih i dostupnih podataka vezanih za situacijsku analizu;
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Sekundarno istrazivanje globalnih kvantitativnih i kvalitativnih trendova u turizmu prema dostupnim
podacima UNWTO', WTTC (World Travel and Tourism Council), Hospitality Inside, kao i bogate
interne baze Horwath HTL Zagreb, drugih ureda Horwath HTL te brojnih drugih izvora;

Sekundarno istrazivanje uzornih turistickih regija (lokalna statistika, web stranice, strani portali i sl.).

" Horwath HTL je pridruzeni ¢lan Svjetske turisticke organizacije koja djeluje kao podorganizacija Ujedinjenih naroda (UNWTO — United Nations
World Tourism Organisation).
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2. SITUACIJSKA | TRZISNA ANALIZA

Turizam globalno

U mnogim destinacijama turizam postaje kljuéni pokreta¢ drustveno-ekonomskog razvoja kroz
investicije, izvoz i zaposljavanje.

Turizam danas ¢ini gotovo 10% svjetskog BDP-a, tredi je sektor globalno po izvozu, stvara svako
deseto radno mjesto uz globalnu procijenjenu vrijednosti trzista od 800 milijardi EUR.

Kroz povijest turizam biljezi gotovo neprekinut rast, uz povremene Sokove. Medunarodni turisticki
dolasci rastu s 25 milijuna u 1950. na 278 milijuna u 1980., 674 milijuna u 2000. i 1,3 milijarde u 2017.
Po prvi put od 2010. godine turizam, u 2017. godini, biljezi porast od 7% u odnosu na 2016. godinu
Sto je dvostruko brze nego u periodu 2010.-2016.

Medunarodni turisticki dolasci u 2017. i rast (u%) u odnosu na 2016.

671M (+8%)

Azija i Pacifik
Bliski Istok 324M (+6%)

207M (+3%) 58M (+5%)

62M (+8%)

Izvor: UNWTO, 2018.

Takav rast globalne potraznje djelomicno je i rezultat nastajanja ,,nove srednje klase®, posebice s
trziSta u nastajanju, poput Brazila, Rusije, Kine i Indije.

Dominantan generator nove srednje klase (¢ak 65% ukupne svjetske srednje klase) do 2030. godine
e biti regija Azija i Pacifik.

Na podrudju Europe, u 2017. godini, biljezi se rekordan porast (8%) u broju dolazaka, Sto je u
usporedbi s porastom od 3,9% u 2016. godini, dvostruko brzi rast. S ukupno 671 milijuna
posjetitelia u prosloj godini, Europa je ponovno potvrdila kako je globalno vodeda turisticka

destinacija u kojoj se odvija vise od 50% putovanja na svjetskoj razini.
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U Europi, viSe od polovice drzava biljezi dvoznamenkasti rast broja turisti¢kih dolazaka pri ¢emu se
najvise isticu Turska (28%), Island (24%) te destinacije juznog Mediterana — Crna Gora (19%),
Srbija (18%), Slovenija i Cipar (15%).

Turizam u Hrvatskoj

Turizam u Hrvatskoj jo$ jednu godinu za redom rusi rekorde. Po prvi put od samostalnosti, Hrvatska
je ostvarila preko 100 milijuna noéenja u svim oblicima smjestaja, odnosno preko 86 milijuna noéenja
u komercijalnim smjestajnim oblicima.

2017. godine Hrvatska je zabiljezila godisnju stopu rasta dolazaka od 14,2%, sto je ujedno vise i od
prosjeka rasta regije Juzne Europe i Mediterana (13%), ¢ime se smijestila na osmo mijesto u
ukupnom poretku destinacija s rastom broja turistickih dolazaka u Europi.

Dolasci i noéenja u Hrvatskoj u komercijalnim smjestajnim oblicima, u milijunima

86
78
72
w 3 65 66
56
17
I I I I 12 12 13 14 16

2010. 2011 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017.
Dolasci [Hll Nocenja

Izvor: DZS, 2018.
Uz rast noéenja, u 2017. godini je prihodovano 8,72 milijarde EUR od turizma u prvih devet mjeseci,
a prema procjenama Ministarstva turizma, do kraja godine ostvareno je oko |0 milijardi EUR
deviznog prihoda.
Istovremeno, uz ukupni rast prometa i prihoda, nastavlja se trend smanjenja prosjec¢nih prihoda po
stranom dolasku, $to upuduje na izazov odrzivosti postojec¢eg modela stvaranja vrijednosti, posebice
iz perspektive strukture smijestajnih kapaciteta s udjelom privatnog smjestaja od gotovo 60% koji

ostvaruje ispodprosje¢ni udio nocenja od 49%.

Devizni prihodi po stranom dolasku

((589)
I s
666,6 ~
661.5
657,5
w 636,9
=
8 6278 625,3
K
v
607,8
2011, 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017.

Izvor: HNB, DZS, 2018.
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Hrvatski turizam obiljezava jedna od najsnaznijih neujednacenosti turistickog razvoja, pa su tako
jadranske zupanije koje c¢ine 44% povrsine Hrvatske u 2017. godini ostvarile 95,78% svih nodenja;
dok od ostatka nocenja ostvarenih na kontinentu, ¢ak 53% otpada na Grad Zagreb kao vodedu

kontinentalnu destinaciju.

Udio Zupanija u nocenjima u 2017.godini
O 9rast nocenja u odnosu na 2016. godinu

Grad Zagreb ] 2,24%

Zagrebacka C0,15%

Krapinsko-zagorska | 0,32%

Varazdinska . 0,14%

Koprivni¢ko-krizevacka ! 0,04%

Medimurska - 0% AL
Bjelovarsko-bilogorska 0,08% @
Viroviti¢ko-podravska : 0,03% . gl ¥
Pozesko-slavonska 0,03% —~ ,e )
Brodskoposavska B 005k A,
Osj.eé.ko.-baranjs.ka. . - 0I8% g
Vukovarsko-srijemska 0,14%

Karlovadka  056%

Sisa¢ko-moslavacka : 0,09%

UKUPNO KONTINENT ~ 422%

Primorsko-goranska ] 18,24%

Liéko-senjska o 3,3%

S

Sibensko-kninska | 7,01%

Splisko-dalmatinska ~~ 18,66%

Istarska 2696%

Dubrovatko-neretvanska . 8,35%
UKUPNOJADRAN i 95 78% X \

Izvor: DZS, 2018.

Kljuéna emitivna trziSta u Hrvatskoj su nepromijenjena, u vodedih pet po broju noéenja i dalje primat
drze Njemacka, Slovenija, Austrija, Poljska i Cetka koje zajedno ¢ine gotovo 50% svih noéenja.

lako jo$ uvijek s niskim udjelima u ukupnim noéenjima, vazno je istaknuti i snazan rast noéenja gostiju
iz azijskih zemalja (Kina, Japan, Koreja, Tajvan, Indija, Hong Kong, Tajland) koja biljeze
dvoznamenkaste stope rasta. Navedeno je u skladu i s globalnim trendom rasta potraznje s

navedenih trzista.

Turisticki trendovi
9 Dadljnji rast turistickog prometa

Prognoze globalnog turistickog prometa do 2030. godine najavljuju daljnji nastavak rasta medunarodnih
turistickih dolazaka od 4% do 5% godisnje, ¢ime e se ostvariti preko 1,8 milijarde dolazaka globalno. U
skladu s dosadasnjim trendom, rast potraznje oc¢ekuje se snaznije s trziSta u nastajanju, posebice iz Juzne
Amerike, Azije i Bliskog Istoka.

1 Generacijska tranzicija se nastavlja

Nakon desetlie¢a dominacije generacije Baby Boomers-a2, primat u broju putovanja preuzela je generacija
Millennialsa3. lako obje generacije karakterizira zelja za autentiénim dozivljajima, motivi se putovanja u

2 Generacijska kategorija ljudi rodenih u razdoblju od polovice 40-ih do polovice 60-ih
3 Generacijska kategorija ljudi rodenih u razdoblju od ranih 80-ih do kraja 90-ih
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mnogocemu razlikuju. Millennialsi, mladi, urbani i tehnoloski osvijesteni, stavljaju pred pruzatelje usluga nova

ocekivanja u pristupu, komunikaciji i isporuci usluge i dozivljaja.
Cescaikraca putovanja

Vidljiv je trend odlaska na sve ce$ca, ali i kraca putovanja, ¢ime gosti biraju blize destinacije. Uz tradicionalni
godisniji (zimski i/ili ljetni) odmor, gosti traze ¢esée vikend izlete i bijeg od svakodnevnice.

1 Razvoj novih destinacija

Nova, ali i tradicionalna trzista, u potrazi su za novim destinacijama izvan uobicajenih okvira. Otkrivanjem
novih destinacija putnici postaju istrazivaci i aktivni su u stvaranju novih iskustava Sto ima daje osjedaj
privilegiranosti i ekskluzivnosti. Pri otkrivanju novih destinacija vazna je pristupacnost i dobra prometna

povezanost.
1 Zdrav zZivot

Procjenjuje se kako wellness industrija globalno vrijedi 3.700 milijuna USD pri ¢emu najsnazniji sektor jesu
tretmani liepote i pomladivanja. Globalno gotovo 700 milijuna putovanja motivirano je upravo zdravljem i
wellnessom. Procjenjuje se kako de s napretkom medicine, produljenjem Zzivotnog vijeka i napretkom

tehnologije, broj putnika motiviranih zdravljem i wellnessom dodatno rasti.
9 Aktivan odmor

Putnici, svjesni vaznosti ocuvanja zdravlja, sve ¢eSce potrazuju takva putovanja tijekom kojih se ne moraju
odredi aktivnog zivotnog stila. Tako, sve eSée odabiru destinacije koje nude aktivan odmor i mnostvo

aktivnosti u koje se mogu tijekom putovanja ukljuciti (Setanje, biciklizam, planinarenje i sl.)
9 Sigurnosni aspekt putovanja

Sigurnosno pitanje i imidz sigurne destinacije postaje klju¢nim faktorom odabira mjesta putovanja. Uz brojne
gospodarske, politicke i druge nestabilnosti, ocekuje se nastavak trenda prelijevanja potraznje na one

destinacije koje se pozicioniraju kao sigurne.
1 Upravljanje posjetiteljima i odrzivost

Rekordan porast turistickog prometa na globalnoj, regionalnoj i nacionalnoj razini, u pitanje dovodi odrzivost
turistickih destinacija. Povecana potraznja stvara pritisak na postojecu infrastrukturu, kreira potrebu za novim
objektima i smanjuje kvalitetu Zivota i iskustava u destinaciji. U nadolaze¢em razdoblju destinacije ¢e morati

pronaci odgovor na pitanje upravljanja turistickim tijekovima na dugorocno odrziv nacin.
9 Tehnologija i jedinstvena iskustva

Kroz perspektivu novih tehnologija koje se sve viSe integriraju u turizam, destinacije nude tradicionalne
dozivljaje na interaktivan i inovativan nacin. Putnici su u potrazi za iskustvima koja ih obogaduju i stvaraju
trajna (ali i Insta-worthy) sjecanja. Gosti Zele biti aktivnim stvarateljima vlastitog iskustva Sto pred destinacije

stavlja izazov inoviranja usluga, atrakcija i ponude.
9 Eno - gastronomski proizvodi dodane vrijednosti

Radom na prepoznatljivosti destinacijske gastronomije i gastronomskih proizvoda, turisticke destinacije mogu
ostvariti prednost nad destinacijama koje vlastitu ponudu nisu diferencirale od konkurencije. Gastronomija

globalno postaje sve ¢e$di i vazniji motiv putovanja. Kvaliteta ponude se postize kroz ponudu kvalitetnih
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autohtonih proizvoda, njihovim brendiranjem i promocijom, osmisljavanjem turistickih paketa koji ukljucuju

specijalizirane ture i organizacijom tematskih dogadanja s ciliem promocije autohtonih poljoprivrednih i

gastronomskih proizvoda.

Implikacije

)l

Uz globalni rast turizma i dvoznamenkastih stopa rasta potraznje u Hrvatskoj, moguée je ocekivati
da de se dio potraznje preliti i na kontinentalne destinacije. Dodatno, geoprometni polozaj
Karlovacke zupanije, blizina zraénih luka (Zagreb, Ljubljana, Rijeka), cestovna povezanost i relativna
blizina obale, komparativna je prednost u privlacenju gostiju na kratkim odmorima, ali i gostiju s
udaljenih (eng. ,,long haul) trziSta na proputovanjima.

Svojim prirodnim resursima Karlovacka Zupanija se namece kao idealna destinacija za aktivni odmor
i moze privlaciti one goste koji se tijekom svog putovanja zZele baviti fizickom aktivnosti (Setnja,
biciklizam, pjesacenje, nordijsko hodanje i sl.).

Brojni resursi i atrakcije Karlovacke Zupanije trebaju se dodatno turisticki valorizirati i prilagoditi
ocekivanjima novih generacija kroz integraciju tehnologija u prezentaciji i interpretaciji sadrzaja.
Jacanjem turizma i turisti¢kog prometa, nametnut ce se potreba za odrzivim upravljanjem prometom
u kljuénim atrakcijama i upotrebom turisticke infrastrukture.

Gastronomsku tradiciju i autohtone namirnice potrebno je standardizirati, brendirati i aktivno
promovirati u turizmu te osigurati im adekvatan kanal distribucije kako bi se ucinile dostupnim

gostima.
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Geografska obiljezja i prometna dostupnost

Slika | Polozaj Karlovadke zupanije u Republici Hrvatskoj

Susjedne drzave:
PoloZaj: Sredisnja Hrvatska Jl* sjever — Slovenija
* jug —Bosnai Hercegovina

Izvor: Google, Horwath HTL, 2018.

Karlova¢ka Zupanija nalazi se u sredi$njoj Hrvatskoj te je s povrsinom od 3.622 km? $esta po veli¢ini od
ukupno 20 Zupanija Republike Hrvatske, uz izuzetak grada Zagreba. Krajolik 2upanije sastavljen je od
razlicitih prirodnih cjelina te ima znacajke dinarskog, panonskog i peripanonskog prostora. Reljef 2upanije je
vedim dijelom brezuljkast, dok je u sjeveroistoc¢nom dijelu nizinski (Pokuplje), a u jugozapadnom dijelu gorski
(Bjelolasica i Klek). Bitno geografsko obiljezje iupanije je bogatstvo rije¢nih tokova. Tokovi rijeka Kupe,
Korane, Mreznice i Dobre uglavhom se koriste u turisticke svrhe dok je, radi svojih obiljezja, u prometne
svrhe u proslosti najvise koristena rijeka Kupa. Takoder, potrebno je istaknuti i izrazenu biolosku raznolikost
kao i zasticena podruc¢ja medu kojima su Nacionalni park Plitvicka jezera i Park prirode Zumberak koiji se

dijelom nalaze i u Karlovackoj zupaniji.

Karlovacka zupanija grani¢i s dvije susjedne drzave, Republikom Slovenijom i Republikom Bosnom i
Hercegovinom te s Cetiri Zupanije: Zagrebackom, Sisacko — moslavackom, Primorsko — goranskom i Licko —
senjskom.

U 22 jedinice lokalne samouprave u 2upaniji, prema popisu iz 201 |. godine Zivi 128.899 stanovnika u 5
gradova: Duga Resa, Karlovac, Ogulin, Ozalj i Slunj i 17 opdina: Barilovi¢, Bosiljevo, Cetingrad, Dragani,
Generalski Stol, Josipdol, Kamanje, Krnjak, Lasinja, Netretié, Plaski, Rakovica, Ribnik, Saborsko, Tounj, Vojnié
iiakanje.

éinjenica da je Karlovacka zupanija geografska cjelina koja spaja kontinentalnu i primorsku Hrvatsku na
najuzem dijelu (45 km zracne udaljenosti od Slovenske do BiH granice) znacajno je utjecala na razvoj
prometne infrastrukture. iupanijom prolaze dvije autoceste te je upravo Karlovacka zupanija raskrizje
smjerova prema hrvatskom jugu i zapadu. 2eljezniéka mreza, koja prolazi podrucjem Karlovacke zupanije,

raspolaze potencijalom znacajne prometne veze hrvatske obale i kontinenta. Preduvjet iskoriStavanju
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potencijala je implementacija planiranih projekata modernizacije i uredenja na temelju kojih e se skratiti

vrijeme i pobolj$ati udobnost putovanja.

Grad Karlovac je administrativno, gospodarsko, politi¢ko, kulturno i sportsko srediste iupanije te ga
nastanjuje 43% stanovnistva 2upanije. Usporedbom gustoca naseljenosti Karlovca od 105 stanovnika na km?
i gustoce naseljenosti Karlovacke Zupanije od 36 stanovnika na km?, vidljiva je izraZzena centralizacija iupanije.

U nastavku je prikazana udaljenost Karlovacke zupanije, odnosno Karlovca, od odabranih europskih i

hrvatskih gradova koji se smatraju potencijalnim emitivnim trzistem.

Tabela | Cestovna udaljenost Karlovca od europskih gradova udaljenih do 3,30h voznje

(Grad oo sanemka | Ut (am) | Vet voire i
64

Novo Mesto 36.433 1,09
Maribor 111.079 151 1,47
Ljubljana 288919 135 1,58
Celje 49.380 148 2,09
Graz 286.216 224 2,29
Klagenfurt 100.316 261 3,00
Trst 234.682 186 2,28
Udine 531.466 260 3,07

Izvor: citypopulation.de, Google Maps, Horwath HTL 2018.

Slika 2 Potencijalna emitivna trzista KZ u Republici Hrvatskoj udaljena od Karlovca do 3h i 30min voznje

Broj stanovnika Broj e Vrijeme
. Udaljenost S
(procjena dolazaka u (km) voinje
2016.) 20l6. (h,min)
54

Zagreb 790.017 1.152.598 0,50
Rijeka 120.845 205.485 113 1,23
Opatija 11.145 413.848 137 1,26
Rovinj 14.451 581.023 202 2,19
Porec 17.127 511.898 201 2,23

Pula 56.527 330.950 220 2,27
Umag 13.828 408.213 211 2,33
Zadar 75.437 421.130 238 2,23
Sibenik 45.008 291.242 292 2,44
Trogir 13.142 99.429 334 3,09

Split 172.362 583.041 362 3,24

Izvor: DZS, Google Maps, Horwath HTL 2018.

Na udaljenosti do tri i pol sati voznje u zemlji i regiji Zivi preko 2,3 milijuna stanovnika. Dodatno, u 2016.
godini, hrvatske destinacije udaljene do tri i pol sata voznje od Karlovca, zabiljezile su ukupno oko 5 milijuna
dolazaka. Upravo ti gosti koji boravke u blizini te strano i domade stanovni$tvo udaljeno do tri i pol sata
voznje, predstavlja potencijalno trziSte potraznje turistickih sadrzaja tijekom cijele godine. Pridoda li se tomu
i brojni tranzitni gosti koji uglavhom prolaze 2upanijom tijekom ljetnih mjeseci, potencijal trzista znacajno

raste.
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Na podrucju Karlovacke zupanije raspoznaju se obiljezja dvije vrste klime, u nizinskom i brezuljkastom dijelu
umjereno — kontinentalna, s jasnih Cetiri godiSnja doba, vrucim ljetima i hladnim zimama sa snijegom, dok je

u gorskom dijelu izrazena planinska klima s hladnim, dugim i snjeznim zimama, te kratkim i svjezim ljetima.

Prosjecna viSegodisnja sijecanjska temperatura za Karlovac, koji se nalazi na |12 m nadmorske visine, iznosi

0°C, dok je najtopliji mjesec u godini srpanij, ¢ija viSegodisnja vrijednost iznosi 21,5°C.
Prosjecna viSegodisnja koli¢ina padalina u Karlovcu u jednoj godini iznosi I.1 16 mm.

Sunéani sati na podruéju Zupanije variraju izmedu 1.884 i 1.976 u godini dana $to je u skladu s prosjekom
nizinske Hrvatske te ispod prosjeka primorske Hrvatske gdje je godisnji prosjek od 2.700 sunc¢anih sati.

Graf | Prosjecna kolic¢ina kisSe i broj ki$nih dana na podrudju Karlovca po mjesecima od 2015. do 2017.

Sije¢anj Veljaca Ozujak  Travanj Svibanj  Lipanj Srpanj Kolovoz  Rujan  Listopad Studeni Prosinac

mm kise - Broj kisnih dana

Izvor: worldweatheronline.com, Horwath HTL 2018.

Povijest

Tragovi prvih civilizacija na podrucju Karlovacke Zupanije datiraju jos iz razdoblja neolitika. Tako su
pronadeni tragovi Lasinjske kulture nazvane po nalaziStu kod mjesta Lasinje. Lasinjska kultura je medu
najvaznijim prapovijesnim kulturama u Hrvatskoj cije je obiljezje koristenje kamenog oruda i predmeta u
razdoblju kada su druge kulture veé koristile metalne alate. Krajem broncanog i pocetkom zeljeznog
doba, podrudje Karlovacke zupanije nastanjivali su pripadnici kulturne i etni¢ke skupine Kolapijani.
Predmete koji pripadaju navedenim kulturama, a koji su pronadeni na nalaziStima u 2upaniji i okolici,
moguce je razgledati u karlova¢kom Gradskom muzeju.

Na podrucju iupanije nalazi se viSe srednjovjekovnih dvoraca, utvrda i fortifikacijskih objekata, a u
nastavku je dan pregled kljuénih atrakcija: Cetin - Cetingrad, Dreznik Grad - Rakovica, Karlovacka
zvijezda, Slovin - Slunj, Stari grad Bosiljevo, Stari grad Dubovac - Karlovac, Stari grad Novigrad na Dobri,
Stari grad Ogulin, Stari grad Ozalj i Trzan-grad (Modrus) - Josipdol.

Grad Ozalj se po prvi puta spominje u povijesnim zapisima jo$ u 1244. godini. Buducida u 17. st. u Ozlju
stoluje ban Petar Zrinski, grad postaje nesluzbena hrvatska prijestolnica. U tom razdoblju u kulturnom
Zivotu prevladava ozaljski knjizevno — jezi¢ni krug. Procvat grada prekida se smaknué¢em bana Petra
Zrinskog i Frana Krste Frankopana 1671. godine. U narednom se razdoblju obnavlja te grad, od gotickog,
dobiva danasnji, barokni izgled. Prema svojoj vrijednosti Ozalj pripada prvoj spomenickoj kategoriji.

Planska gradnja i razvoj gradova pocinje se intenzivnije odvijati u |6. stolje¢u pod utjecajem turskih
osvajanja. Gradovi Karlovac, Ogulin i Slunj primjer su vojnih utvrda koje su kasnije, prestankom ratnih
zbivanja postali prometna, trgovacka, kulturna i poljoprivredna srediStaznacajna na lokalnoj i regionalnoj
razini.
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Karlovac je izgraden 1579. godine, a u |7. st. je prozivio tesko razdoblje obiljezeno poplavama i pozarom
kada je izgorio gotovo Citav grad. Na temeljima razruSenog grada, izgraden je obnovljeni vojni i civilni
grad baroknog izgleda. Specifi¢nost Karlovca se ocituje u cinjenici kako je planski graden kao moderna
vojna utvrda u obliku Sestokrake zvijezde s razlogom lakse obrane od artiljerijskih napada. U svijetu
postoji vrlo malo usporedivih primjera takve gradnje, a mogu se istaknuti Palmanova u Italiji, Naarden u
Nizozemskoj, Novy Zamky u Slovackoj i Goryokaku na otoku Hokkaido u Japanu.

godine

Ceste Karolina, Jozefina i Lujzijana izgradene su u 18.i 19. st. Te su snazno utjecale na razvoj vedeg dijela
podrudja Zupanije bududi da su spajale kontinentalnu Hrvatsku s Rijekom, Bakrom i Senjem. Ceste su
jos uvijek u upotrebi iako u mnogo manjoj mjeri zbog izgradnje modernih autocesta.

HE Munjara izgradena je u Ozlju 1908. godine. Munjara je izgradena prema arhitektonskom planu
Hermana Bolle-a, a lokaciju gradevine kao mladi inzenjer odredio je Nikola Tesla. Munjara i danas, 109
godina kasnije, na ekoloski i siguran nadin proizvodi struju.

Za vrijeme Domovinskog rata na podrucju Karlovacke zupanije dogodile su se mnoge vojne akcije. lako
je veliki dio 2upanije bio pod okupacijom, obranom Karlovca i drugih strateski vaznih toc¢aka zaustavljeno
je daljnje napredovanje agresorske vojske. U vojnom kompleksu Turanj, koji se nalazi u predgradu
Karlovca, moguce je razgledati razne ostatke iz vremena Domovinskog rata.

Osim kulturnog i povijesnog nasljeda, iupaniju su kroz stoljeda oblikovale i mnoge povijesno znacajne osobe
koje su svojim djelovanjem i radom utjecale na razvoj Karlovacke zupanije.

Slika 3 Pregled poznatih li¢nosti s podrucja Karlovacke zupanije

¥

o (- Martin Gambon bio je glavni inzenjer i graditelj Karlovca. ’

" Prema nacrtima renesansnih talijanskih vojnih zgrada i Pogublien je zajednicki s Petrom Zrinskim 1671. godine u

/* mostova vodio je gradnju bedema tvrdave, vojnih zgrada i
¢ I mostova te predstraze Karlovca, poput Turnja na Korani.

Za Anu Katarinu Zrinski, predvodnicu hrvatske knjizevnosti
17. stoljeca, pretpostavlja se da je rodena u Bosiljevu. U 16. se
godini udala za bana Petra Zrinskog te je boravila u Ozlju piSuci
pjesme i prijevode. Umire 1670. godine u samostanu u Grazu,
u nemilosti vlasti nakon $to je s muzem sudjelovala u pobuni
protiv Habsburske Monarhije.

Vijekoslav Karas najvazniji je hrvatski slikar 19. stoljeca.
Nakon slikarskog i glazbenog obrazovanja u ltaliji, po povratku
u Karlovac skladao je i vodio muski oktet. Mnoga djela nije
potpisao pa je poznato tek 30-ak njegovih slika. Svoj je zivot
zavrsio nesretan i neshvacen |858. godine s 37. godina u rijeci
Korani u Karloveu.

Ivana Brli¢ - Mazurani¢ unuka je bana Ivana Mazuranica
rodena 1874. godine u Ogulinu. Dijela spisateljice slavljene kao
hrvatski Andersen” i , slavenski Tolkien” kao $to su ,,Cudnovate
zgode Segrta Hlapica” i ,Pri¢e iz davnine” vec¢ desetljecima
osvajaju Citatelje diljem svijeta i Hrvatske. U Ogulinu je otvoren
multimedijalni i interaktivni centar koji nosi njezino ime.

Slava Raskaj, rodena u Ozlju, slikarica je &ija su djela
najvazniji primjerci hrvatskog akvarelnog slikarstva s prijelaza
19. i 20. stoljeéa. Slava je bila gluhonijema te je zivjela
povuceno, a umrla je mlada u 29. godini. Njezini akvareli i
. pasteli koje je stvarala uglavnom samouka, predstavijaju lirske
pejzaze, portrete i interijere.

Beckom Novom Mestu po razotkrivanju pobune hrvatskog
s plemstva protiv austrijske politike u Hrvatskoj. Tvorac je uzrecice
“Navik on zivi, ki zgine posteno.”.

Maksimilijan Vrhovac, rodeni Karlovéanin, zagrebacki biskup,
kulturni djelatnik, dobrotvor i preteca ilirskog pokreta. 1794.
godine otvorena je prva park — Suma u jugoistoénoj Europi
izgradena prema njegovoj zamisli te i danas nosi njegovo ime —
Maksimir. Bio je idejni zacetnik gradnje ceste Lujzijane, koja je
181 1. godine povezala Rijeku i Karlovac.

Ivan Mazurani¢, ban pucanin, reformator i pjesnik, za vrijeme
|| boravka u Karlovcu 1840 — ih napisao je svoja ponajbolja djela i bio
| odvjetnik te skrbnik sirotinje. U Karlovcu je objavio epski spjev
,Smrt Smail-age Cengi¢a”, jedno od najvaznijih djela hrvatske
knjizevnosti.

Nikola Tesla je 1873. godine zavrSio Realnu gimnaziju u
Karloveu. Za odabir studija elektrotehnike i pocetak
izumiteljskog rada uvelike je zasluzan profesor fizike Martin &
Sekuli¢. Nikola je u Karlovcu prebolio malariju, dva puta se skoro
utopio u Korani i sudjelovao u raznim sportskim aktivnostima.
Nakon zavrsetka gimnazije savjetovao je lokalnu vlast o otvaranju
prve hrvatske kontinentalne hidroelektrane Munjara u Ozlju.

3 3

Braca Mirko i Stjepan Seljan bili su hrvatski istrazivaci
nepoznatih krajeva. Svoja su brojna geomorfoloska, geoloska,
mineroloska, hidroloska, klimatoloska, etnografska i druga
znanstvena istrazivanja vec¢im dijelom vrsili u Etiopiji i Juznoj
Americi sve do Mirkove smrti u Peruu 1913. godine. Stjepan je
zivio u Brazilu do smrti 1936. godine.

Izvor: Turisti¢ka zajednica Karlovacke Zupanije, Google, Horwath HTL 2018.

Prirodna i kulturna bastina

Javna ustanova NATURA VIVA zaduzena je za upravljanje zasticenim dijelovima prirode na podrudju

Karlovacke zupanije koji ¢ine 3,8% teritorija.
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Tabela 2 Pregled zasti¢enih podrudja Karlovacke zupanije

Naziv podrucja Kategorija zastite Godina Ukupna povrsina
proglasenja (ha)

Horwath HTL.

Udio povrsine na
podruéju KZ (%)

Bijele i Samarske stijene strogi rezervat 1985. 1.125,38

Plitvicka jezera nacionalni park 1949. 29.685,15 9
Cret Banski Moravci posebni rezervat - floristicki 1967. 2,00 100
i’r’;;berak'sam°b°"k° park prirode 1999. 34.121 45 22
Visibaba spomenik prirode - geomorfoloski 1966. / 100
Vrlovka spomenik prirode - geomorfoloski 1962. 0,75 100
Klek znacajni krajobraz 1971. 847,86 100
Ozalj — okolica park Suma 1970. 6,08 100
Petrova gora znacajni krajobraz 1969. 2.735,00 ~50
Biljeg znacajni krajobraz 1969. 194,46 100
Slunjcica znacajni krajobraz 1964. 147,88 100
Marmontova aleja spomenik parkovne arhitekture 1968. 0,59 100
Park u Bosiljevu spomenik parkovne arhitekture 1974. 9,67 100
Vrbanicev perivoj spomenik parkovne arhitekture 1970. 3,63 100

Izvor: Javna ustanova NATURA VIVA, Horwath HTL 2018.

Turisticka ponuda Karlovacke Zupanije temelji se na prirodnoj bastini ¢ime se namede vaznost uspostavljanja

sustava za pradene posijetitelja i upravljacke strukture koja ¢e prirodnim resursima upravljati na odrziv nacin.

Uz zasticenu prirodnu bastinu, na podrudju Karlovacke zupanije nalazi se 200 registriranih kulturnih dobara
od koijih se istice veliki broj sakralnih objekata, starih gradova — utvrda i dvoraca, mlinova i dr. 16 dvoraca i
utvrda na razini 2upaniji vedinski su u derutnom stanju, no u planu je projekt obnove svih dvoraca i utvrda te
dodavanije turistickog sadrzaja (ugostiteljski i smjestajni objekti, muzeji, interpretacijski centri i sl.) kako bi oni

postali turistickim atrakcijama.
Prirodnim i kulturnim atrakcijama koje danas predstavljaju motiv dolaska za posjetitelje smatraju se:
slatkovodni akvarij Aquatika u Karlovcu,
vodenicarsko naselje Rastoke,
Baraceve 3Spije i stari grad Dreznik u blizini Rakovice,
rijeka Mreznica,
znacajni krajobraz Petrova gora i
Ivanina kuda bajke u Ogulinu.

Slatkovodni akvarij Aquatika u Karlovcu otvoren je u listopadu 2016. godine. Ponuda akvarija temelji se na

prikazu flore i faune rijeénih podrudja Karlovacke zupanije.

Vodenicarsko naselje Rastoke posietitelje privlaci krajobrazom koji nalikuje na Plitvicka jezera, ali i raznim

sadrzajima unutar naselja (imanja, mlinovi, ugostiteljski objekti i sl.).
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Baradeve Spilje i Stari grad Dreznik dodatna su turisticka atrakcija posjetiteljima Plitvickih jezera. U planu je

izgradnja interpretacijskog centra Spilja, a zapoceta je i revitalizacija Sarog grada Dreznika.

Rijeka Mreznica, ali i druge rijeke na podrucju iupanije, jedno su od temeljnih obiljezja i komparativnih
prednosti Karlovacke zupanije. No, danas je turisticka infrastruktura koja bi omogudila aktivnosti na vodi jo$
uvijek nedostatna i nekonkurentna.

Petrova gora jedno je od || zasti¢enih podruéja Karlovacke Zupanije. Glavni motivi dolaska posjetitelja u
turisticki centar Petrova gora su razne tocke interesa unutar podrudja od kojih se posebno isticu: partizanska
bolnica, ornitoloski park, ostaci pavlinskog samostana, grob kralja Petra Svacica te razne poucne staze. U TC
Petrova gora na raspolaganju su i razni rekreacijski sadrzaji te moguénost bicikliranja, jahanja, streli¢arstva i
trekkinga.

Ivana Brli¢ Mazuranic rodena je u Ogulinu te se njezina bastina interpretira u multimedijalnom interaktivnom
centru za posjetitelje na temu bajki.

Slika 4 Turisti¢ke atrakcije na podrudju Karlovacke zupanije

Izvor: Ministarstvo kulture, Google, Horwath HTL 2018.

Uz navedene klju¢ne atrakcije, identificirani su sljededi resursi i atrakcije Karlovacke zupanije:

Kategorija Prirodne atrakcije

Rijeke: Dobra, Korana, Kupa, Mreznica, Slunjcica
Vode Jezera: Sabljaci, §umbar, Plitvicka jezera
Geotermalni izvori

Plani ) Planine: Bjelolasica i Klek
anine, gore i v
'8 Gore: Petrova i Zumberacka gora

bri .
riegovi Brijeg: Lovi¢ Prekriski
Spiliski sustavi i 3pilie: Baraceve $pilie, Vrlovka, Bulin ponor —
§pi|je i jame Medvedica, Panjkov ponor, Tounjcica

Jame: Balinka, Kaojina, Vjesticja, Volovska, Mandelaja i dr.
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Biljni svijet

Flora u zasti¢enim podrudjima:

puzavi celer, dlakavi sle¢, siriStara, kluzijev srcanik, caskasta baluska,
mesozderka tustica kukcolovka i dr.

Zivotinjski svijet

Sisavci: mrki medvijed, ris, vuk, sivi puh, zec, razne vrste SiSmisa i dr.
Ptice: crna zuna, planinski djetli¢, sivi sokol, suri orao, vodomar i dr.
Ribe: bolen, potocna pastrva, obicni lipljen i nosara i dr.

Zasticena
prirodna bastina

Nacionalni park: Plitvi¢ka jezera

Park prirode: Zumberak-Samoborsko gorje

Strogi rezervat: Bijele i Samarske stijene

Znacajni krajobraz: Petrova gora — Biljeg (Tamno nebo na Petrovoj gori,

ornitoloski park), Klek i Slunjcica
Park-Suma: Ozalj (okolica)

Kategorija Kulturno-povijesne atrakcije

Karlovacka zvijezda i dvorac Dubovac, Cetin — Cetingrad, Slovin i

Dvorci i utvrde

Napoleonov magazin — Slunj, Dreznik grad, Trzan-grad — Josipdol, Stari
grad Ogulin, Stari grad Bosiljevo, Stari grad Novigrad na Dobri, Stari
grad Ogzalj, rusevine starih gradova Otmié, Kloko¢, Krstinja i dr.

Povijesno znacajni
vjerski objekti

ostaci Pavlinskog samostana sv. Petra (Mali Petrovac), crkva sv. Petra
(Sveti Petar Mreznicki), kapela sv. Duha (Grséaki), kapela sv. Roka
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