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UvOD

Postovani,

zahvaljujemo na ukazanom povjerenju za izradu dokumenta Analiza stanja i strategija razvoja turizma
Karlovacke Zupanije do 2025. godine kao krovnog turisti¢ckog plana razvoja turizma 2upanije u narednom
periodu.

U travnju 2018. godine dovrsen je prvi izvjestaj koji se odnosi na analizu stanja, a koji sluzi za postavljanje
strateSkog okvira za bududi razvoj turizma Karlovacke zupanije do 2025. godine.

U sljede¢em koraku je definiran i drugi izvjestaj koji predstavlja srz strategije, a kojim se identificira buduca
pozicija turisti¢kog sektora, identificiraju klju¢na potrebna unaprjedenja ukljuc¢ujuéi turisticku infrastrukturu i
investicije, podizanje konkurentnosti, unaprjedenje malog i srednjeg poduzetnistva te turistickog marketinga.

| u ovoj fazi projekta ukljuceni su glavni dionici privatnog i javnog sektora kroz interaktivnu radionicu tijekom
koje se s dionicima definirala i usuglasila vizija, misija, pozicioniranje i kljucni ciljevi turisti¢kog razvoja 2upanije
do 2025. godine. Dodatno, s dionicima su definirane klju¢ne potrebe za daljnji razvoj turizma. Ovom projektu
pristupili smo vodeni Zeljom da isporuc¢imo ne samo dokument, nego i operativno usmijeren instrument
upravljanja procesima koji ¢e pruziti kvalitetnu bazu za provedbu identificiranih inicijativa s krajnjim ciliem
razvoja Karlovacke Zupanije u znacajnog aktera turisticke ponude kontinentalne Hrvatske, te ravnopravnog

partnera u odgovornoj i odrzivoj komerecijalizaciji Plitvickih jezera.

Ovakav participativni pristup definiranja svih kljuénih odrednica razvojne strategije osnovni je preduvjet

uspjesne implementacije projekta i suradnje kljuénih dionika na isporuci identificiranih razvojnih inicijativa.
U Zagrebu 13. veljace 2019.

S po§tovanjem,

7 g
/’ f///f—’%'

Sinisa Topalovié, mag. oec., ISHC
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ProsjeCna duljina boravka gostiju

u

ALS Average Length of Stay destinacil

B&B Bed and Breakfast Nodenje i dorudak

DMC Destination Management Company Destinacijska menadzment kompanija
dr. Drugo

engl. Engleski

EU Europska unija

EUR Euro Valuta Europske monetarne unije
FINA Financijska agencija

ha hektar Mjerna jedinica povrsine
HE Hidroelektrana

HTZ Hrvatska turisticka zajednica

JLS Jedinica lokalne samouprave

|PP Javno-privatno partnerstvo

km Kilometar Mjerna jedinica duljine

Kn Kuna Valuta Republike Hrvatske
m Metar Mjerna jedinica duljine

m? Metar kvadratni Mjerna jedinica povrSine
mil. Milijun

MINT Ministarstvo turizma

mird. Milijarda

MTB Mountain bike Brdski bicikl

NP Nacionalni park

npr. Na primjer

OPG Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo

PPS Pred i po sezona

PR Public relations Odnosi s javnosdéu

sl. Sliéno

TZ Turisticka zajednica

TZKZ Turisticka zajednica Karlovacke Zupanije

tzv. Takozvano

UNWTO United Nations World Tourism Organization Svjetska turisti¢ka organizacija
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Karlovacka zupanija danas se nalazi na zacetku svog turistickog razvoja, unatoc _
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